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;COMO PARTICIPAR?

Formar.equipos de Estar certificado como
max. 3 integrantes estudiante de colegio*

Rellenar formulario
de inscripcion con:
Nombre de
integrantes
Correo de Colegio
los integrantes /Liceo *FORMULARIO DISPONIBLE

N° celular de
) Cursos
mtegrantes

EN LA WEB DEL CONCURSO
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;QUE SE PIDE?

’ \ Concientizar a jovenes entre 15y 18

~

\ ’ anos acerca del aumento que ha

tenido la transmision del VIH

;COMO? ASPECTOS A CONSIDERAR:

1. Duracion: Entre 1 min. con

30 segs.

2. Formato: MP4 - Horizontal -
. Grabado con el celular.

A traves de un video viral 3. Calidad: HD o Full HD

que permita dar una solucion 4. Incluir créditos iniciales con

ala Problematica nombres, colegio y curso.
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PROBLEMATICAS

1- BAJO CONOCIMIENTO DEL VIH

Solo 3 de cada 10 jovenes
reconocen correctamente
los conceptos como el VIH,
vias de trasmision y formas
de prevenirlo.
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2- NO USO DEL CONDON

3 de cada 5 jovenes no toman
medidas de prevencion para
evitar las enfernedades de
trasmision sexual (VIH e ITS)
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PROBLEMATICAS

3- IMPORTANCIA DEL AUTOCUIDADO

Solo el 307% de los jovenes se
ha sometido, al menos una
vez, al test de Elisa.
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4- AUMENTO DE TRANSMISION EN JOVENES

En Chile se diagnostican
diariamente 16 casos de VIH
positivo, de ellos, 8 son
jovenes menores de 29 anos.

Los concursantes deben elegir solo un tema para trabajar
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FECHAS IMPORTANTES

Taller de proceso creativo para el
desarrollo de un video

Inicio de inscripciones y envio
de videos

Fin de plazo de Inscripciones
y envio de videos

Premiacion
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PREMIOS

Gift Card de $150.000 por equipo

+ Kit de regalos

Gift Card de $100.000 por equipo

+ Kit de regalos

Gift Card $60.000 por equipo
+ Kit de regalos
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